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INTRODUCAO

Os direitos autorais fazem parte do nosso cotidiano e,
mesmo que ainda ndo percebamos, participam de nossas
interagdes sociais e impactam nossas vidas profissionais e
pessoais. Isso porque todo conteldo que seja uma expres-
sdo artistica, literaria, cientifica (e até certo ponto digital,
tecnoldgica) é no minimo, tocado por estes direitos, que
protegem todas as expressdes criativas.

As campanhas eleitorais, numa democracia, fazem parte
do calendario. Em nosso caso, ocorrem a cada dois anos. A
divulgacdo das propostas e a captura da atencdo dos elei-
tores utilizam inumeros recursos alcangados pelos direitos
autorais, que inclui textos, videos, fotografias, videos, ilus-
tracGes, etc. Todos estes recursos tém autores, artistas ou
produtores, titulares (donos) de direitos sobre o contetdo.

O escasso conhecimento sobre o que séo,

VEJA O QUEDIZ O como funcionam e quais suas implicacdes é
S e um grande obstaculo ao respeito aos direitos
ELEICOES dos criadores e demais titulares. E certo que

nenhum direito é absoluto e os direitos auto-
EE rais também devem ser harmonizados com

outros direitos igualmente fundamentais,

como a liberdade de expressao e criagao, ci-

tacdo critica e parodia sdo exemplos de usos
legalmente permitidos sobre quaisquer obras protegidas.

No entanto, a enorme maioria dos usos das expressdes
criativas (obras autorais) é protegida e reservada aos
titulares (nem sempre os autores) por um longo periodo
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de exclusividade (como padrdo, 70 anos apés a morte dos auto-
res). Saber navegar por este universo é essencial para inUmeros
setores da vida, inclusive para os candidatos e suas campanhas
eleitorais — afinal, nenhum candidato quer agir na ilegalidade,
menos ainda por desconhecimento, ndo é verdade?

Compreender o funcionamento das atuais normas de direitos
autorais, cujo significado e aplicagdo incluem tanto o texto legal
como a jurisprudéncia e a doutrina, certamente sera de valor das
candidaturas e campanhas e promete fortalecer e aprimorar o
debate politico democratico. Por outro lado, ignorar tais normas
pode levar a candidatura a entrar num espaco nebuloso, incorrer
em disputas judiciais, perda de recursos financeiros e uma comu-
nicagao e mensagem negativa.

Esse tema ndo é novo. No entanto, sua relevancia dentre as
preocupagdes das campanhas, especialmente pela repercussdo e
impacto que podem vir a ter, ainda é excessivamente timida. Um
exemplo eloquente é a disputa judicial envolvendo a campanha
de 2018 do Deputado Federal Tiririca,

Considerando isso e o pouco conhecimento geral sobre os direitos
autorais, pensamos e decidimos elaborar e divulgar esse Guia, como
mais um instrumento de apoio as candidaturas imbuidas do espirito
democratico e de fortalecimento do debate amplo, plural e legal,
com o qual, como cidadaos, devemos contribuir.

Materiais de Campanha e obras
protegidas por direitos autorais

O material utilizado nas campanhas &, praticamente em sua totalida-
de, alcancado pelos direitos autorais. Tanto quem cria, quem inter-
preta ou canta ou toca os instrumentos, como quem grava o material
tem direitos autorais ou conexos sobre aquilo que fez, como, por
exemplo, os descritos a seguir.

[IIIl Direitos Autorais e Eleicées
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Jingles e vinhetas: As canc¢des ou sinais sonoros
veiculados nas propagandas oficiais e nos meios
de comunicagao, que tratam do candidato, pro-
jeto ou candidatura.

Locucao: Sabe aquela voz bonita contratada para
dizer o texto da publicidade oficial? Sobre o texto
e a locucdo em si incidem determinados direitos

Fotos: Seja do candidato, de outras pessoas, de
paisagens, enfim, as que interessam a campa-
nha, igualmente precisam de atencdo especial.

Podcasts: A colecao ou série de arquivos de au-

dio digital, com os mais variados temas, duracao,
formas, disponibilizados para download ou audi¢cao
online exigem a participacdo de diversas pessoas
que contribuem criativamente ou em sua producao

Panfletos: A propaganda impressa com informa-
¢oes diversas sobre o candidato e sua agenda po-
litica, na medida em que traz elementos criativos.

Santinho: A tradicional propaganda impressa
com informag6es como nome do candidato e
seu numero, traz figuras, desenhos e composicao
grafica, muitas vezes peculiares;

Arte, texto, imagem e videos em redes sociais:
Recurso essencial para a campanha nas redes so-
ciais, o uso de cores, tipografia, texto, ilustracdes,
imagens, fotos, videos, etc., para disseminar men-
sagem do candidato, com a intencao de fomentar
a conexao com as pessoas (fisicas e juridicas),
sao resultados de concepgoes e elaboracdes
criativas cujos direitos pertencem, originalmente,
aos autores e artistas, efetivos criadores.

Direitos Autorais e Eleicdes |||l
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MANTENHA
ESTE GUIA
SEMPRE A MAO
PARA TODA A
EQUIPE.

O que sao?

R.: Os direitos autorais sdo um tipo de propriedade intelectual. Neste
campo, as expressdes humanas, criativas, originais, sejam elas litera-
rias, artisticas ou cientificas, sdo protegidas por direitos autorais.

Sao, portanto, objeto de tutela os textos, musicas, videos e outros tipos
de audiovisual, fotografias, coreografias, artes visuais, arte digital, etc.

Podemos dizer que praticamente toda criacao, todo contetddo que
circula na internet, é protegido ou, ao menos, impactado pelos
direitos autorais.

O direito autoral do criador surge no momento da criacdo. E
automatico, vale praticamente em todo o mundo e independe de
qualquer registro ou formalidade. E, claro, qualquer material de
campanha eleitoral que seja criagdo original ou uso e adaptagao
de algo ja existente ndo foge a essa regra.

Portanto, ndo é possivel preparar e conduzir uma campanha sem en-
frentar e resolver as questdes de direitos autorais. Uma boa campanha
deve compreender, enfrentar e resolver, minimamente, essas questges.

Direitos Autorais e Eleicdes |||l
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] original, ter um aporte

O que é protegido?

R.: A Lei de Direitos Autorais (Art. 7°) apresenta um rol exemplifi-
cativo de tipos de obras protegidas, como as literdrias, artisticas e
cientificas, mas a lista é aberta.

Sao protegidos, por exemplo, 0os poemas, romances, reportagens,
discursos, composicées musicais, pecas teatrais, desenhos, pinturas,
fotos, filmes, videos, softwares, etc.

Porém, alguns elementos precisam estar presentes para carac-
terizar uma expressao (um texto, por exemplo) como passivel de
protecdo por direitos autorais. Dentre as caracteristicas necessarias
para uma expressao ser protegida, destacamos as seguintes:

Exteriorizacao

E necessario que a obra
seja exteriorizada, ou
seja, que saia do nivel

da abstracdo e se torne

perceptivel.

A obra protegida precisa
ser fruto de criagdo huma-
na, deve conter um viés
pessoal, particular.

Criatividade

Ha de ser possivel captar a
obra através dos sentidos, é
preciso que as criagdes sejam W,
perceptiveis, indo além da abs-
tracdo e do plano ideacional.

A obra precisa ser
criativa, minimamente

ou contributo criativo
minimo.

L cE— -~

o
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Quem sao os autores e
quem sao os titulares?

R.: A autoria de qualquer obra literaria, artistica ou cientifica é sem-
pre de quem a cria, de quem da forma a ideia, de quem realiza o con-
ceito. Os autores dao forma a expressao. Os criadores sao, portanto,
e o0 serdo permanentemente, autores das obras. A eles sdo sempre
devidos créditos em qualquer utilizacado das obras que criaram.

No entanto, ser autor ndo é a mesma coisa que ser detentor (titular,
dono) dos direitos econémicos de utilizacdo da obra protegida. O
dono dos direitos patrimoniais é o titular. Portanto, autor (quem
cria) e titular (quem é dono) sdo coisas diferentes. O criador sempre
sera autor, mas nem sempre serd titular, ou dono, de todos os direi-
tos autorais sobre o que criou.

No momento da criagdo, os autores sdo, automaticamente, os
titulares originais de todos os direitos sobre a criacdo, patrimoniais
e morais. Mas os direitos patrimoniais, econdmicos, podem ser
transferidos para quaisquer pessoas, sejam naturais ou juridicas, e
normalmente o séo, seja por contratos ou em razao do falecimento
dos autores.

Aqueles que adquirem os direitos dos autores (titulares originais)
sao os titulares derivados, que sdo os contratantes, sejam, editores,
produtores, etc.

Os titulares originais tém todos os direitos sobre as obras que cria-
rem ou interpretarem. Ja os titulares derivados sé sdo ‘donos’ da-
queles direitos que Lhes foram transferidos pelos titulares originais.

E muito importante para entender a dinamica dos direitos au-
torais fazer essa distincdo entre autores (sempre os criadores e
titulares ou donos originais e sempre pessoas fisicas) e titulares
(os efetivos controladores dos direitos sobre a obra, que podem
ser pessoas fisicas ou juridicas).

v

Direitos Autorais e Eleicdes
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Quais direitos sao
atribuidos aos criadores?

R.: Dois sao os tipos de direitos atribuidos aos criadores de uma
obra: morais e patrimoniais.

Os direitos morais do autor sdo direitos de cunho pessoal, inaliena-
veis (ou seja, nao podem ser passados para outra pessoa) e impres-
critiveis (ou seja, podem ser reclamados a qualquer tempo). Sua
finalidade essencial é a garantia de manutencao do vinculo entre
criador e criagdo, entre autor e obra.

Os direitos patrimoniais de autor, ao contrario dos direitos morais,
sao alienaveis e transferiveis, podendo ser licenciados ou cedidos,
em parte ou totalmente. S3o os direitos centrais as atividades eco-
némicas da industria cultural, criativa e até tecnoldgica.

Esses podem ser sintetizados em direitos de utilizar, autorizar que
terceiros utilizem, explorar economicamente sua obra. Grande par-
te dos usos de obras por terceiros estd condicionada a autorizacao
do autor e/ou titular — mas nado todas.

Isso significa que, diante do interesse de utilizagdo de obras de tercei-
ros, inclusive para fins eleitorais, é essencial saber se é preciso ou ndo
autorizacao do titular. Sendo necessaria a autorizacao, é essencial

obté-la, preferivelmente por documento escrito, expresso e detalhado.

14 J|[Il Direitos Autorais e Eleicdes

Quais os limites
desses direitos?

-

R: Nenhum direito, inclusive os fundamentais, é absoluto. Os direitos
autorais precisam conviver, coadunar e harmonizar com os demais
direitos, como a liberdade de expressao, educacao, pesquisa, acesso a
cultura, conhecimento e informacao, etc. Portanto, os direitos autorais
nao sdo ilimitados, e é fundamental entendermos essas limitacoes.

Os limites do direito autoral sdo, por exemplo, temporais (ver
tabela na pagina 14), pois os direitos patrimoniais tém duracdo
limitada, se esvaem e acabam com o tempo. Como padrdo, duram
70 anos apds a morte do(s) autor(es). Depois disso, as obras entram
em dominio publico, e podem ser liviemente usadas, resguardados
os direitos morais de paternidade (crédito) e integridade, que, por
razdes culturais, perduram para além desse prazo.

Mas, mesmo durante o prazo de protegao, esses direitos encontram Li-
mites, pois precisam ser ponderados e harmonizados com outros direi-
tos. Ha, portanto, limitacoes e excegdes aos direitos de autor — neces-
sdrios para assegurar a harmonizagado e compatibilizagdo com outros
direitos igualmente fundamentais e, por isso, legitimamente permiti-
dos. Nestes casos, é possivel fazer uso da obra independentemente de
autorizacdo ou remuneragdo, mesmo no periodo de protecao.

A Lei de Direitos Autorais estabelece algumas limitagdes nos arti-
g0s 46, 47 e 48, que sdo interpretados extensivamente, conforme
consolidado no Enunciado 115 da Ill Jornada Juridica de Direito
Comercial. Esses usos incluem, entre outras possibilidades, citacao,
parddia, satira e humor.

Prazos de protecao e Dominio Publico

O tempo de protegdo das obras varia de pais para pais, mas para
utilizacdo no Brasil devemos levar em conta os prazos estabeleci-
dos na nossa legislacdo. O tempo comeca a contar diferentemente,
dependendo da autoria e tipo de obra conforme a tabela a seguir.

Direitos Autorais e Eleicdes |||l
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70 anos

AUTORIA

Individual

Indivisivel

<
~f Audiovisuais
o
w
=8 Fotograficas
a
-

TITULARIDADE

Autor ou a quem tiver
cedido os direitos

Autores em conjunto
ou a quem tiverem
cedido os direitos

Produtor

Autor ou a quem tiver
cedido os direitos

1° de janeiro do ano
subsequente ao
falecimento do autor
ou do ultimo coautor
sobrevivente

1° de janeiro
do ano posterior
a publicacao

Dica: imprima para ter sempre a mao
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O que sao?

R.: Os direitos conexos sao direitos semelhantes aos de autor, porém
tém outro foco, e protegem, em primeiro lugar, os artistas que inter-
pretam e os musicos que executam e dao vida a outras obras, que
podem ser de autoria propria ou de terceiros.

Além de intérpretes e musicos executantes, personagens essenciais
na comunicacgdo ao publico de algumas obras (musica, audiovisual
e teatro, por exemplo), os direitos conexos protegem também os
produtores fonograficos (pela gravacao) e os radiodifusores (pela
transmissao).

Sdo, portanto, direitos vizinhos aos direitos dos autores, comple-
mentando-os, mas que com eles ndo se confundem.

Direitos Autorais e Eleicdes |||l
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Quem sao os titulares?

O que é protegido?

R.: Quatro atividades sdo alcancadas pelos direitos conexos. R.: Sdo titulares originais de direitos conexos, respectivamente, os
artistas intérpretes, musicos executantes, produtores fonograficos e

@ @ empresas de radiodifusao.

No caso dos direitos conexos sobre as gravagoes e radiodifusoes,

AINTERPRETAGCAO DE A EXECUCRQ DE é possivel que o titular originario seja uma pessoa juridica (PJ),
QUALQUER OBRA QUALQUER MUSICA a0 passo que direitos autorais sdo originariamente exclusivos de
Sl e T, U [ Os misicos executantes pessoas fisicas (que podem cedé-los a PJs).
um roteiro ou uma coreograﬁa. (e acompanhantes) s30
nova camata ciativa s30 ftuares 05 que fornam a miisica i direi = "
osta 1eslizagao! Extes 550 o3 perceptivel sonoramen- Quais direitos sao atribuidos
’ e te, ‘tocam’ as musicas
cantores, os atores, os bailarinos, ’ , , ’ = .
os dubladores, enfim os artistas convertem a ob_ra ElU 2l a0s al'tIStaS e Outl’OS tltUIa I'ES?
que comunicam, com a sua contri- perceptiveis e inteligiveis
buicao pessoal, as obras autorais. ao publico. . e -
R No caso da pessoa fisica, artista intérprete ou musico executan-
te, eles podem autorizar ou ndo sua gravacao (fixacao), transmissao
O (ao vivo ou da gravacao) e sua utilizagao.
@ Ja os produtores fonograficos tém direito exclusivo de autorizar ou

A GRAVACAO DE QUAISQUER SONS ndo o uso de_ determinada gravacao (dgs quais s&o titulares) para
os diversos fins. As empresas de radiodifusao, por sua vez, podem
Aqui a protecdo ultrapassa as pessoas fisicas (autores e artistas) e de fato pro- controlar a retransmissdo ou mesmo a captacao de suas emissoes.
tege o investimento (financeiro e de know-how) feito na gravacao, seja de mu-
sicas ou de outros sons (como vocalizagGes de animais e sons da natureza). O
objeto aqui é a gravacdo em si, ndo a obra autoral nem sua interpretacdo, mas

aquela gravacao especifica. Os titulares no caso sao os produtores fonograficos Qu an to te 1] po d uram esses d i reitOS?

(as tradicionais ‘gravadoras’), os responsaveis pela realizacao da gravacao.

@

\_ AS RADIODIFUSOES E TRANSMISSOES, AO VIVO OU .
NAO, DAS OBRAS E SUAS INTERPRETACOES

O objeto é a transmissao em si, e seus titulares séo os radiodifusores.

R.:: O prazo de protecdo aos direi-
tos conexos é de 70 anos, conta-
dos a partir de 1° de janeiro do
ano subsequente a interpretacao,
execucao, fixagdo ou transmissao
(ver tabela na pagina 14).
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E os direitos de imagem e voz dos
artistas das gravacoes protegidas
por direitos conexos?

R:: Aimagem e voz dos intérpretes, e em certa medida dos execu-
tantes, quando vinculados a sua interpretacdo ou execucao, fazem
parte da propria atividade de interpretacdo e como tal sdo igual-
mente protegidos pelos direitos conexos.

E, porém, além do direito conexo, existem os direitos pessoais de
imagem e voz per se. Contudo, quando os direitos pessoais de ima-
gem e voz estdo associados a interpretacdo ou execugao, podemos
presumir que estes estdo autorizados na justa medida em que o uso
das referidas interpretacdes ou execucdes os estejam.

O direito de imagem que compde os direitos de personalidade
protege tanto a imagem em sentido figurado — a imagem abstrata
que a pessoa tem de si mesma, o que é também chamado de honra
— e aimagem em sentido material, ou seja, a figura fisica de uma
pessoa. Assim como ocorre com os demais direitos, o direito de
imagem nao é absoluto.

O uso da imagem de alguém pode ser essencial para o exercicio da
liberdade de expressao. Existe entendimento de que a imagem de
um politico ou uma figura publica, especialmente no exercicio de
sua funcdo, pode ser utilizada pela imprensa (STJ, 4° turma, Resp.
1.594.865, rel. min. Luiz Felipe Salomao, por unanimidade, j. 18.08.17).

Em 2015, o Supremo Tribunal Federal julgou o caso das “biografias
ndo autorizadas” e declarou “inexigivel o consentimento de pessoa
biografada relativamente a obras biograficas literarias ou audio-
visuais”, o que é um precedente relevante quanto as limitacdes ao
direito de imagem.

20 [[lll Direitos Autorais e Elei¢oes

O QUE SAO DIREITOS CONEXOS

Semelhantes aos direitos de autor, mas com foco nos artistas
que interpretam e nos musicos que executvam as obras (pré-
prias ou de terceiros)

RESUMO

O QuE
PROTEGEM

Artistas intérpretes
QUEM Musicos executantes
PROTEGEM produtores fonograficos

Empresas de radiodifusao

Autorizacdo de gravacao, de transmissao
ou de utilizagao

Quais sAo

PrAzo DE
DURACAO
]

Voz e imagem também estdo incluidos
em direitos conexos. Imagens de politicos

. ou figuras publicas, especialmente no
exercicio de sua funcao, pode ser
utilizada pela imprensa.

Dica: imprima para ter sempre a mao

==
L]
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ACESSIBILIDADE
DAS PESSOAS
COM DEFICIENCIA

R.: Acessibilidade é a condicado de possibilidade de acesso e, no caso
das obras autorais, fruicdo, com seguranca e autonomia, a todas as
pessoas, inclusive aquelas com deficiéncias.

O acesso de que se trata hoje vai além do acesso aos espagos fisi-
cos, pois implica no acesso a recursos e possibilidades em igualda-
de de condic6es, nos varios ambitos da vida social, incluindo aos
bens culturais, educacionais e tecnolégicos, além dos mais tradi-
cionais espagos mobilidrios e equipamentos urbanos, edificages,
servicos de transporte, dispositivos, sistemas e meios de comunica-
¢ao e informacgao.

Quais os direitos das

pessoas com deficiéncia?

R.: De forma resumida, as pessoas com deficiéncia tém direito a isono-
mia no acesso a quaisquer espacos e contelidos, materiais e imateriais,
inclusive aos bens culturais, cientificos e tecnolégicos.
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A Convencdo da ONU dos Direitos das Pessoas com Deficiéncia pre-
vé esta obrigatoriedade, que foi efetivada por meio do Estatuto da
Pessoa com Deficiéncia (EPD — Lei n. 13.146/2015), e inclusive veda
a recusa de oferta de obras intelectuais em formatos acessiveis as
pessoas com deficiéncia, sob qualquer argumento, incluindo a
alegacdo de protecao dos direitos de propriedade intelectual.

Assim, ao menos formalmente, o Estado brasileiro ndo admite a exis-
téncia de obstaculos a participacdo e plena cidadania, inclusive parti-
cipacao politica em todos os seus niveis, das pessoas com deficiéncia.

O material de campanha deve

ser em formato acessivel?

R.: Sim.

Desde 2014 ha obrigatoriedade de incluir traducdo na lingua brasi-
leira de sinais (Libras) ou legenda na propaganda eleitoral gratuita

e também nos debates da televisdo (Resolucao 23.404/2014 do TSE).
Além disso, a Lei Brasileira de Inclusdo da Pessoa com Deficiéncia (Lei.
13.146/2015) torna obrigatdria a acessibilidade nos sitios da internet
mantidos por pessoas juridicas com sede ou representa¢ao no pais, o
que inclui partidos politicos.

E importante destacar que, pela analise sistematica da legislacao
nacional, todos os materiais de campanha, e ndo somente as pro-
pagandas eleitorais gratuitas, devem estar disponiveis em formato
acessivel.

A Fiocruz tem um guia para comunicacao acessivel em versao de
cordel com orientagdes para acessibilidade inclusive em mensa-
gens em grupos de aplicativos de celular.

O Instituto Alana também disponibiliza o manual “Um caminho
para a comunicacao acessivel” para inspirar outros comunicadores
e instituicdes a adotarem os principios da inclusdo em redes sociais,
sites, publicacdes digitais, eventos e videos.
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iva

estrutura normat

DIREITOS AUTORAIS

DIREITOS MORAIS

. AUTOR

S6 as pessoas fisicas podem ser

autores/criadores (Lei 9.610/98, art.11).

As pessoas juridicas podem ser titulares

(donos) de direitos Patrimoniais - por
presuncao legal e/ou por meio de
contratos de licenca ou cessao.

Paternidade

Comunicacao/Inédito/ Reproducdo

Retirada m

DIREITOS
PATRIMONIAIS

OBRA PROTEGIDA

Séao protegidas as expressoes
humanas criativas das categorias
literarias, artisticas, cientificas

(e tecnoldgicas).

Para a obra ser protegida é

preciso um minimo de originalidade
e input criativo - elementos de
dificil precisao (Lei 9,610/98, art. 7°)

N&o sdo protegidas ideias,
conceitos, abstracdes, modelos,
projetos, métodos, sistemas, etc.
Lei 9.610/98, art. 8°)

\

\
\
\

Integridade/Modificacao

Comunicagao

Acesso a exemplar raro

Os direitos autorais (e de propriedade intelectual)
tém tempo de duragao, tempo de validade. Apés o
decurso do prazo todos os direitos patrimoniais de
autor sobre a obra estao extintos.

Subsistem apds este prazo os direitos morais de
paternidade e integridade de obra, enquanto os de
acesso e retirada sao estritamente vinculados a
pessoa do autore extinguem-se com o seu
falecimento, e os demais tém a mesma duracdo dos
direitos patrimoniais.

No Brasil o tempo de duragao padrao é de 70 anos
ap6s a morte do autor, ou do dltimo dos co-autores.
Se obras audiovisuais, fotograficas ou coletivas, ou
qualquer obra anénima ou pseudénima, o prazo é
de 70 anos ap6s a sua divulgagao.

As obras sempre entram em dominio publico em 1°
de janeiro do ano subsequente ao do falecimento.
Assim em 1°/01/21, entrardo em dominio publico no
Brasil todas as obras de todos os autores falecidos
até 1950.

Utilizacao em
geral etc.

LIMITAGOES E EXCECOES

As limitagGes e excegdes aos direitos autorais reiinem
aquelas situacdes em que a utilizagao da obra é livre:
independem de autorizagao ou remuneracdo aos
autores/titulares.

Allan Rocha de Souza e IBDAutoral

Sao fronteiras com outros direitos que devem ser
harmonizados com os direitos autorais, como a
educacao, liberdade de expressao e criacdo, acesso
as pessoas com deficiéncia, humor e satira, etc.

No Brasil, as limitagdes sao estabelecidas nos artigos
46, 47 e 48 da Lei 9.610/98. Sao decididamente
exemplificativas, e ha outros casos além dos previstos
expressamente na legislacao nos quais nao seja
necessaria autorizagdo ou remuneracao.

Para as start-ups e empresas de tecnologia a limitacao
mais importante é a que estabelece a possibilidade de
"data and text mining", que ndo estd expressamente
prevista na legislacdo brasileira, mas é fundamental
para o novo cendrio de relevancia de dados e

bancos de dados.

BREEN  ARTISTAS E DIREITOS CONEXOS

Artistas e Autores sao categorias diferentes para o Direito: autores
criam as obras, artistas representam (interpretando, executando, etc) as obras.

S&o titulares de direitos conexos: artistas intérpretes (atores, cantores, dancarinos,
dubladores, etc.); muisicos executantes; produtores fonograficos (sobre as gravagoes);
empresas de radiodifusdo (sobre suas transmissaes).

Sao especificos dos artistas o direito de fixar/gravar a interpretacao/execucao/transmissao;
transmiti-la ao vivo ou nao; explorar comercialmente a gravagao/transmissao. Se aplicam
aos artistas, no que couber, os direitos atribuidos aos autores.

O prazo de duracao é de 70 anos ap6s a interpretagao/gravacao/transmissao

Y CONTRATOS

Sao os meios pelos quais os direitos
autorais (patrimoniais) sao transferidos
dos autores (titulares originais) aos
intermediarios (titulares derivados) e
autorizados aos usuarios.

S6 os direitos patrimoniais sdo objeto
de contratos, pois os direitos morais
sdo inalienaveis e imprescritiveis. Ainda
assim o exercicio doe certos direitos
morais por terceiros (modificacdo, por
exemplo) pode ser autorizado.

VIOLAGOES/SANGOES

O uso ndo autorizado de uma
obra protegida por direitos au-
torais é violagao sujeita a inde-
nizacao por danos morais ou
patrimoniais.

As transferéncias podem ser por meio
de licencas (temporarias) ou cessao
(permanente); pode cobrir alguns ou
todos os direitos patrimoniais; pode ser
sobre obras que ja existem ou que
venham a ser especialmente criadas.

No Brasil os casos judiciais
revolvem em torno do uso em-
presarial sem autorizacao mas
com ganhos (lucro direto ou
indireto), ou, criminalmente,
camelés vendendo CDs/DVDs.

GESTAO COLETIVA

Surgiu da necessidade/dificuldade dos
autores cobrarem pelos usos de suas obras,
dai criam-se associagoes de gestdo coletiva
para fazer isso (cobrar/arrecadar) em nome
dos autores e demais titulares, para a entao
repassar os recebidos.

No Brasil dois usos estao formalmente
sujeitos a gestao coletiva: teatro
(representacdo publica de obra dramatica)
e musica (execugao publica musical em
locais de frequéncia coletiva).

Violacao de direitos morais
(plagio por exemplo) também
estd sujeito a indenizagao.

No Teatro é feito pela SBAT (Sociedade
brasileira dos Autores Teatrais) e a da
musica pelo ECAD (Escritério Central de
Arrecadacao e Distribuigao).

A interpretacao é sempre favoravel

aos autores, portanto, qualquer divida
deve ser analisadas em favor dos auto-
res. Assim, as transferéncias devem ser
expressas com relacao as obras e direi-

As indenizacdes podem ser
substanciais mas ndo tendam
a ser astronémicas.

As violacdes ocorrem por parte
de empresas do setor cultural ou
nao, utilizadores e outros autores.

O ECAD é uma imposicao legislativa e tem
a exclusividade (com excecdo dos titulares
e associagdes) na cobranca da execugao
publica musical. Atualmente é formado
por 7 associagdes, cada uma com direito
alvotona Assembleia Geral.

tos negociados. O contetdo dos direitos.

A Lei de Direitos Autorais mudou em 2013
para impor certas normas de comporta-
mento e recriar uma instituicdo de

supervisao do ECAD (no Ministério da Cultura).
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A quem pertencem os direitos sobre

material de campanha original?

CRIACAO
ORIGINAL
'
PARA ‘\\ ‘ S 4 @ / No caso do material original criado para campanhas, os titulares
\ ioinais dos direit torais s3 ; b
cAM PAN HA \ o ?orﬁli:zllzs,(:s f:)r:ac::se:;; orais sao as pessoas que criaram as obras
ELEITORAL

R.: Conforme explicado anteriormente, os autores e intérpretes sdo os
titulares originais dos direitos autorais (morais e patrimoniais) ou cone-
xo0s sobre as obras que criam ou interpretam, respectivamente.

Para que a campanha possa usar o material sem que esse uso con-
figure violagdo de direitos autorais, & importante que a campanha
firme contratos com os criadores das obras, seja para adquirir esses
direitos e se tornar titular derivado, com plenos direitos; seja para
obter uma permissao de uso, limitado, desses materiais.

Material orlgmal Cl'la’d.O espeCIflf:amente Entdo, é fundamental que estejam atentos para a formalizagdo dos
para campanhas politicas também sao contratos e condi¢des de uso do material.
afetados por direitos autorais?

Contratacao: como os direitos autorais e

R.: Quando alguma campanha ou candidato quer criar material conexos sao transferidos dos autores e
préprio, auténtico, inédito, é importante ter em mente que a imensa intérpretes parao candidato ou campanha?

maioria dessas criagdes serdo protegidas por direitos autorais.

E, como visto, todos aqueles(as) que criam expressées ou materiais
originais que se enquadrem dentre as categorias literaria, artisti-
ca ou cientifica, para quaisquer finalidades, inclusive campanhas
eleitorais, sdo os autores destas obras (musicas, fotografias, textos,
audiovisual, etc.) e, instantaneamente, Lhes sdo atribuidos direitos
autorais sobre as obras que criam.

R: Os direitos patrimoniais, de utilizagao das obras criadas, ndo perten-
cem automaticamente a quem contratou os servigos — a excegao fica
por conta do software. Isso significa que uma candidatura ou campa-
nha que queira ser titular de uma obra precisa estabelecer um contra-
to por escrito com o titular, que originalmente é o autor ou intérprete.

O direito patrimonial pode ser total ou parcialmente transferido

a terceiro, pessoa fisica ou juridica, por meio de licenca ou cessao
(art. 49). De acordo com a interpretacdo mais convencional da LDA
(art. 50), ambas devem se dar sempre por escrito. Como os contra-
tos serdo interpretados de forma restritiva (art. 4° da LDA),

Além disso, quando estas obras (musicas, roteiros, etc.) sdo interpre-
tados por cantores, atores, musicos instrumentistas, etc., estes tam-
bém se tornam, automaticamente, titulares dos direitos conexos.
Também tém direitos conexos aqueles que fazem a gravacgao de
uma obra musical, os produtores fonograficos.
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é fundamental que todas as condicdes de transferéncia e utilizacao
dos direitos de autor estejam previstas, e por escrito.

Um contrato de cessdo ou licenca deve explicitar, no minimo, quais
direitos e usos estao sendo transferidos e autorizados; onde e por
quanto tempo podera ser utilizado. Na sua auséncia, sera entendi-
do como incluido unicamente os direitos e usos essenciais para o
cumprimento da finalidade do contrato, com aplicagdo no territério
nacional, por até cinco anos.

Também ha presuncdo de que o contrato é oneroso para a parte
“adquirente”, ou seja, ndo é gratuito e deve ser pago (art. 50 da LDA).

Que tipos de contratos de transferéncia de

direitos autorais podem ser celebrados?

R.: Primeiro é relevante destacar que a aquisicdo do original de
uma obra, ou de exemplar, ndo confere ao adquirente qualquer
dos direitos do autor. Isso ocorre apenas a partir da celebracdo de
contratos que tratem dos direitos autorais e conexos e que podem
ser divididos, de modo geral, entre cessao e licenca.

Nos contratos de cessao, os direitos autorais sao transferidos do
titular original para o titular derivado, que passam a ser os efetivos
donos destes direitos.

Os contratos de cessao podem transferir todos os direitos patrimo-
niais sobre uma obra ou apenas parte deles (apenas os direitos de
reproducdo, traducdo ou exibicdo ao publico, por exemplo), com ou
sem exclusividade.

No caso de campanhas politicas, que envolvem usos abrangentes

e diversos das obras, é recomendado que a campanha firme um
contrato de cessdo total, para ter a liberdade e a seguranca de usar
a obra como desejar.

Nos contratos de licenca, os titulares dos direitos autorais autori-
zam que outra pessoa faca usos determinados da obra em questao.
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As licencas ndo implicam a transferéncia permanente da titularida-
de sobre a obra, pois costumam ser temporarias, permitindo o uso
das obras apenas por determinado periodo. Elas sdo “autorizagdes
de uso” e podem ou nao ser exclusivas.

E com relacao as pessoas

contratadas para criar as obras?

R: As pessoas, quando autoras, sempre deterao os direitos morais
de suas obras. Ou seja, sempre terdo direito ao crédito em qualquer
utilizacdo de suas criagdes.

Porém, quanto a titularidade dos direitos patrimoniais de material
produzido sob contrato de trabalho ou prestacéo de servicos, a
LDA é silente sobre o assunto mas indica que a solucdo deve estar
negociada no contrato de trabalho ou servigo.

As posicoes dos tribunais e doutrina ndo sdo convergentes, havendo
muita variacdo de entendimento e multiplicidades de situacdes. Mas
no geral, podemos dizer que pertence ao funcionario ou contratado
as criagdes produzidas fora do escopo do contrato bem como os di-
reitos que nao estejam incluidos no contrato de trabalho ou servico.

Pode-se fazer um contrato sobre obras que

serao feitas no decorrer da minha campanha?

R.: Sim, pode. O

A Lei de Direitos Autorais brasileira estabelece a possibilidade de
adquirir direitos sobre obras que ainda serao feitas — sdo as chama-
das obras futuras. Deve-se levar em consideracao, no entanto, que
a cessao dos direitos de autor sobre obras futuras abrangerd, no
maximo, o periodo de cinco anos (art. 51).

Uma campanha politica pode, portanto, estabelecer contratual-
mente com seus prestadores de servico que a titularidade sobre as
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conclusao das obras.

obras que eles criaram para o especifico processo eleitoral
pertencerdo a campanha e, muito importante, que serdo
transferidos a PJ da campanha. Além disso, para a cessao
completa e definitiva serd necessario concluir um contrato
de cessao definitivo, se for de interesse da campanha, apdés a

RESUMO

QUEM DETEM

0S DIREITOS?

DireiTos
PATRIMONIAIS
£
k> Tipos DE
5 CONTRATO
£
.g
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CRIAGAO ORIGINAL PARA CAMPANHA ELEITORAL

Quando alguma campanha ou candidato quer criar material pro-
prio, auténtico, inédito, é importante ter em mente que a imensa
maioria dessas criacdes serdo protegidas por direitos autorais.

Se uma candidatura ou campanha quer ser
titular de uma obra precisa estabelecer um
contrato por escrito com o titular, que original-
mente é o autor ou intérprete.

Cessao: podem transferir todos os direitos
patrimoniais sobre uma obra ou apenas parte
(reproducao, tradugao ou exibicdo ao publico,
por exemplo), com ou sem exclusividade.

Licenca: os titulares dos direitos autorais auto-
rizam que outra pessoa faca usos determinados
da obra em questao, geralmente por um deter-
minado periodo, com ou sem exclusividade.

- ——-

Usos A e ‘
LEGITIMOS
DE OBRAS Y j

ALHEIAS E N oSl
PREEXISTENTES A=

SR
A

R Nao estdo protegidas pelos direitos autorais (LDA, Art. 80) as ideias,
planos, formuldrios em branco, sistemas e esquemas mentais. Criacées
de uso comum, como calendarios, receitas, agendas ou atos oficiais,
como textos de lei e decisées judiciais, ndo sao protegidos. Todas essas
obras, que ndo sao protegidas por direitos autorais, podem ser usadas
integralmente por todo mundo, inclusive por campanhas eleitorais.

Além disso, ndo sao protegidas as obras cujo prazo de protecao
expirou, pois estas ja estdo em dominio publico, e as de autores
mortos sem sucessores, mas vale ainda a obrigacdo de dar os crédi-
tos. Sobre o dominio publico, ver tabela na pagina 14.

Como filmar ou fotografar em locais

publicos sem infringir direitos autorais?

R: O direito de panorama é a autorizacao de reproduzir livremente
obras situadas permanentemente em logradouros publicos, previs-
to no art. 48 da LDA.

Direitos Autorais e Eleicdes |||l
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Apesar de serem comumente protegidos por direitos autorais,
estatuas e desenhos arquitetonicos de prédios, por exemplo, que
estiveram em ruas, pragas e avenidas podem ser representados —
por meios audiovisuais, fotograficos e graficos — desde que o que se
esteja captando seja o conjunto publico onde esteja situado a obra,
e o foco ndo seja especificamente no objeto, na obra protegida,
mas na praga, rua, morro, etc.

Isso garante a possibilidade de fazer filmagens e fotografias em
logradouros publicos sem a necessidade de obter uma licenca
do titular de direitos autorais de cada obra que aparecer no
fundo da representacao.

Quando é possivel usar material de

terceiros para criar novo conteudo,
sem necessidade de autorizacao?

R: Como explicado, alguns usos podem ser feitos mesmo de obras
protegidas por direitos autorais, sem necessidade de autorizacao.
As chamadas limitacoes e excecdes aos direitos autorais existem
para harmonizar os direitos do autor com outros, igualmente fun-
damentais. Alguns dos usos livres estdo listados na LDA (art. 46, 47 e
48), que sao apenas exemplificativos, conforme consolidado na de-
cisdo paradigmatica do STJ (Recurso Especial 964.404/ES de 2011)
sobre o tema (Enunciado 115 da Il Jornada de Direito Comercial).
Por meio das limitagdes e excegdes sao assegurados os usos livres
de obras protegidas em proveito da sociedade, que independem de
autorizagdo ou remuneracao aos titulares.

Usos CRITICOS: CITACAO

O direito de citacao de obras
artisticas e literarias é previsto na
LDA (art. 46, IIl). Assim, é possivel
reproduzir passagens de quaisquer
obras em quaisquer obras “para
fins de estudo, critica ou polémi-
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ca”, “na medida justificada para o fim a atingir” (nem a mais, nem a
menos do que o necessario para o objetivo pretendido). Também é
necessario dar crédito ao autor e a obra (“o nome do autor e a ori-
gem da obra”). Por exemplo, ao utilizar noticia de jornal em video

de campanha, deve-se sempre identificar a fonte.

A titulo ilustrativo, o Superior Tribunal de Justica considerou
licita a reproducdo de um poema da Cecilia Meireles na integra,
inclusive pelo respeito a integridade da obra e por ser necessa-
rio para o fim a se atingir (Recurso Especial 1450302/RJ, julgado
em 11/02/2020 pelo STJ)

Usos CRIATIVOS:
TRANSFORMAGAO

A criacdo de qualquer obra artis-
tica, literaria e cientifica envolve,
em maior ou menor medida, o uso
de elementos de obras preexisten-
tes, recombinados de forma origi-
nal para se tornarem algo novo.

A LDA, no seu artigo 46, VIII, permite que uma obra nova utilize
pequenos trechos de quaisquer obras (ou na integra, se forem
artes plasticas), como matéria prima para novas criagoes, desde
que o objetivo ndo seja simplesmente reproduzir a obra original
(ela nao deve ser a parte principal da obra nova), mas criar algo
novo a partir do que ja existe e que o uso desta nova obra nao
prejudique a exploragao normal da obra reproduzida (ndo concor-
ra com a venda do original) nem cause prejuizos injustificados aos
interesses legitimos dos titulares (quando o fundamento do uso é
em razdo de um outro direito fundamental, por exemplo).

Campanhas eleitorais devem se atentar para essas regras ao produ-
zir seus materiais com base em obras ja existentes. Esse reaprovei-
tamento é autorizado pela legislacdo brasileira, desde que sejam
respeitadas as regras mencionadas.
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Usos HUMORIsTICOS:
PARODIA E SATIRA

~
~ N / A paroédia é um exemplo cléssico de uso trans-
formativo de obras de terceiros, mas, ao con-
v trario dos usos transformativos com finalidade

simplesmente criativa, tem necessariamente

fins humoristicos. A LDA (art. 47) permite a

criacdo de qualquer parédia que ndo seja sim-
plesmente uma reproducao da obra originaria nem implique des-
crédito a obra (ou ao autor). Ou seja, para que a parddia nao viole
direitos autorais, é importante que ela contenha uma contribuicéo
criativa e finalidade humoristica, ndo sendo mera reproducéo da
obra que a inspira — ou seja, a parédia deve ter elementos originais
que a tornem suficientemente distinta da obra usada como base.

Outros elementos que informam a legalidade da parddia sdo a au-
séncia de efeito desabonador da obra originaria, o respeito a honra,
intimidade, imagem e privacidade de terceiros.

Nao é simples equilibrar o direito a usar obras existentes em paroé-
dias com essas restri¢oes, e os tribunais brasileiros estao constante-
mente tentando estabelecer os efetivos contornos da legalidade de
parédias para fins eleitorais.

Em 24 de agosto, os ministros da 2* Secao do STJ, ao julgarem o
REsp 1.810.440, decidiram, por unanimidade, pela legalidade da
parddia feita pela campanha do deputado Tiririca na campanha de
2018. Ha alguns fatores que costumam ser levados em considera-
¢do na hora de avaliar a legalidade de uma pardédia, tais como:

O o contributo criativo na criagdo da nova obra;

O aauséncia de efeito desabonador da obra originaria;

© o respeito a honra, intimidade, imagem e privacidade do autor e
terceiros;

O e aobservancia do direito moral do ineditismo do autor.

Parddias eleitorais que respeitam esses fatores foram
julgadas legais por tribunais brasileiros. No entanto, esse
_ ainda é um tema sensivel, e certamente polémico. Ainda

assim, ndo podemos esquecer que o fundamento constitu-
cional de tal uso é a liberdade de expressao artistica,
direito fundamental da mais alta ordem de valores.
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IMAGEM DE TERCEIROS EM CAMPANHAS

Embora o foco e objetivo deste Guia ndo sejam os direitos de imagem,
entendemos importante indicar alguns de seus elementos, mas apenas
quando ligados aos direitos autorais ou conexos. Ao usar uma fotografia
de um terceiro é imperativo verificar a legalidade do uso pela perspecti-
va do direito a imagem e dos direitos autorais.

1) Direito.a.imagem,(é uma figura publica? A foto foi tirada em espaco
publico ou que se esperasse atencao publica? Respeita a honra e priva-
cidade da pessoa retratada?).

2).Dos.direitos.autorais,(ha autorizagdo para o uso pelo titular? O seu uso
pode ser respaldado por uma das limitagdes e excecdes ao direito autoral

para garantia de direitos?).

O direito autoral ndo deve ser confundido com o direito de imagem,
embora muitas vezes se apresentem juntos, com relacdo a um mesmo
objeto. Ao passo que o direito a imagem é inerente a existéncia da
pessoa, os direitos autorais dependem de algum ato de criagao.

Todos os individuos tém direito a sua imagem, que abarca nédo apenas
sua aparéncia e mesmo a concepg¢ao subjetiva a seu respeito.

Correlato ao direito de imagem temos o direito a voz. Embora esses
direitos a imagem e voz sejam universais, também ndo sdo absolutos
e tém escopo diferenciado dependendo de elementos factuais, como
o tipo de atividade exercido pela pessoa em questao e as finalidades
da retratacdo - figuras publicas, como candidatos a cargos eletivos,
podem ser retratadas com menos parcimonia.

Portanto, representacdes de figuras politicas ou de outras figuras publi-
cas sdo, a principio, autorizadas, mas sem configurar ofensas pessoais
ou ataques a honra.

A autorizacdo de usar imagens de figuras politicas se aplica inclusive para
campanhas politicas, desde que se observe o respeito a honra alheia, o
interesse publico e ndo configure callnia, injuria ou difamagdo. Em sintese,
desde que nado haja abuso no exercicio no uso da imagem e voz alheias.

Sobre o0 aspecto dos direitos autorais, tratamos do assunto, quando
pertinente, diretamente nas respostas especificas.
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COMO SABER SE UM ARTISTAS LIBERA PUBLICAMENTE O USO
DE SUA OBRAPARA DETERMINADOS FINS?

O que é Creative Commons?

R: As licencas Creative Commons (CC) sao licengas publicas. Dife-
rentemente do que ocorre com os contratos particulares (quando
hd acordo entre titular e quem deseja receber autorizacdo por usos
especificos) nas licengas publicas os titulares de direitos autorizam
qualquer pessoa a fazer uso daquela obra — nos limites e condigdes
da licenca adotada.

Para licenciar uma obra em CC, o titular dos direitos autorais sobre
ela precisa apenas indicar na prépria obra qual licenca ele esta
usando, podendo escolher a licenca que prefere a partir de duas
perguntas simples no site do Creative Commons. Com isso, ele
sinaliza para todo o publico quais usos daquela obra estao auto-
rizados e quais ndo. O uso de obras em CC, respeitados os limites
estabelecidos pelos autores, € uma alternativa interessante de uso
nas campanhas, especialmente as de baixo orcamento.

Quais licencas Creative Commons existem?

R: Todas as licengas CC obrigam a atribuicao de crédito ao autor e
& obra. E uma responsabilidade do usuario marcada pelo simbolo

“BY” e pela ilustracdo de uma pessoa. As seis modalidades existen-
tes variam quanto a autorizacdo para usos comerciais, para obras

derivadas e quanto ao licenciamento das obras derivadas.

As obras derivadas sao aquelas que se utilizam claramente de ele-
mentos centrais de uma obra existente, mas ainda assim configu-
ram uma nova criacao. Por exemplo, um filme feito a partir de um
romance é uma obra derivada dele. Quando uma licenca contém o
elemento “ND” (do inglés, non derivative), isso ndo é permitido. Au-
sente esse simbolo, a licenca permite a criacdo de obras derivadas.

Ainda é preciso se atentar para a existéncia do simbolo “SA”. Isso
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Atribuicdo
CCBY

significa que o autor da obra derivada precisa também compar-
tilhar publicamente a sua criacdo. Quando ele estiver presente,
a obra derivada deve ser licenciada sob a mesma licenca CC
que a obra que lhe serviu de base. Por exemplo, um filme feito
a partir de livro com uma licenca CC-BY-NC-SA, também devera
ser licenciado em CC-BY-NC-SA.

E possivel combinar os requisitos de licenciamento a partir do
interesse do autor. As licencas CC sdo geridas por uma organizagao
sem fins lucrativos de mesmo nome, veja.

E a mais flexivel das licencas CC. Per-
mite que outros distribuam, remixem,
adaptem e desenvolvam seu trabalho,
mesmo comercialmente, desde que
creditem a vocé pela criagao original.
Recomendada para maxima divulgacao
e uso de materiais licenciados.

Permite que outros remixem, adaptem e
desenvolvam seu trabalho mesmo para
fins comerciais, desde que creditem a
voceé e licenciem suas novas criacdes sob
0s mesmos termos. E frequentemente
comparada a licencas de software livre

Atribuicgo- e de cédigo aberto “copyleft”. Todos os
-Compartilhalgual novos trabalhos baseados no seu terao
CC BY-SA a mesma licenga, portanto, quaisquer

derivados também permitirdo o uso
comercial. Esta é a licenca usada pela
Wikipédia e é recomendada para mate-
riais que se beneficiariam da incorpora-
cdo de conteudo da Wikipédia e projetos
licenciados de forma semelhante.
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Atribuicao-Sem-
-Derivacoes

CC BY-ND

Atribuicdo-Nao-
-Comercial-Sem-
-Derivacoes

CCBY-NC-ND

Atribuicdo-Nao-
-Comercial

CC BY-NC

Atribuicao-Nao-
-Comercial-
-Compartilhalgual

CC BY-NC-SA

Permite que outros reutilizem o traba-
Lho para qualquer finalidade, inclusive
comercialmente; no entanto, ele ndo
pode ser compartilhado com outros de
forma adaptada, e o crédito deve ser
fornecido a vocé.

Esta é a mais restritiva das nossas licen-
cas principais, s6 permitindo que outros
facam download dos seus trabalhos e

os compartilhem desde que atribuam
crédito a vocé, mas sem que possam al-
terar-los de nenhuma ou utilizar-los para
fins comerciais.

Permite que outros remixem, adaptem e
desenvolvam seu trabalho de forma nao
comercial e, embora seus novos traba-
lhos também devam reconhecé-lo e nao
serem comerciais, eles ndo precisam
licenciar seus trabalhos derivados nos
mesmos termos.

Esta licenga permite que outros remixem,
adaptem e desenvolvam seu trabalho de

forma nao comercial, desde que creditem
vocé e licenciem suas novas criagdes sob

0S mesmos termos.

Como obras com licena Creative Commons

podem ser usadas em campanhas?

R: Ao usar obras licenciadas em CC, é importante sempre atentar
para os termos da licenga que esta sendo aplicada a obra.
Sempre serd necessario atribuir a autoria da obra, mas a possi-
bilidade de criar novas obras derivadas a partir dela, os termos
de licenca dessas novas obras, ou a possibilidade de usar para
fins comerciais dependerao da licenga escolhida pelo autor e
aplicada a obra.

A legitimidade do uso de obras com licengas que proibem o uso
comercial (NC) em campanhas eleitorais é controversa. Ainda
que campanhas eleitorais ndo sejam estritamente reconhecidas
como atividade com finalidade comercial, o fato de haver um
possivel beneficio, seja em prestigio seja em termos de remu-
neracgao aos eleitos, pode levar a interpretagdes distintas pelos
titulares e, consequentemente, a disputas judiciais. Instituicées
sem fins lucrativos, como a Wikipédia, optam por nao utilizar
materiais licenciados em NC, por segurancga extra.
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4

COMICIOS

R: A LDA considera “execucdo publica a utilizacao de composicoes
musicais ou litero-musicais, mediante a participacao de artistas,
remunerados ou ndo, ou a utilizacado de fonogramas e obras audio-
visuais, em locais de freqiiéncia coletiva, por quaisquer processos,
inclusive a radiodifusao ou transmissao por qualquer modalidade, e
a exibicao cinematografica” (art. 68).

A legislagdo nacional ainda estabelece como locais de frequéncia
coletiva “os teatros, cinemas, sales de baile ou concertos, bo-
ates, bares e clubes ou associa¢des de qualquer natureza, lojas,
estabelecimentos comerciais e industriais, estadios, circos, feiras,
restaurantes, hotéis, motéis, clinicas, hospitais, 6rgaos publicos da
administracdo direta ou indireta, fundacionais e estatais, meios
de transporte de passageiros terrestre, maritimo, fluvial ou aéreo,
ou onde quer que se representem, executem ou transmitam obras
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literarias, artisticas ou cientificas”. Ou seja, hd uma lista apenas
exemplificativa desses locais.

Nos ultimos anos, muitas questdes surgiram sobre o uso de obras
musicais em comicios (incluindo carreatas e afins) politicos: A cam-
panha pode usar quaisquer musicas? Ela deve efetuar pagamentos?
O autor pode impedir que um candidato use suas musicas em um
comicio? Associacdes podem nao autorizar o uso? Essas sdo apenas
algumas das questdes.

E importante observar que as obras musicais sao geridas por asso-
ciacOes de gestao coletivas, que relinem-se em um Unico escritério
central: o Escritério Central de Arrecadacao e Distribuicao (ECAD).
O ECAD é encarregado de licenciar, arrecadar os pagamentos pela
execucdo publica de obras musicais e de distribuir esses valores
aos titulares (autores, artistas, produtores, etc.). Bares, restauran-
tes, radios, cinemas, shoppings e até supermercados devem fazer
pagamentos ao ECAD.

Uma vez arrecadados os pagamentos, o ECAD distribui os valores
as associagOes de gestdo coletiva, que entdo os repassam aos
artistas que elas representam. Alguns artistas que foram mais
tocados nos espacgos publicos recebem mais, enquanto os que
tocaram menos, recebem menos, de acordo com critérios internos
(os critérios de distribuicao sdo um problema especifico que foge
ao escopo deste Guia).

Em sintese, o uso de musicas (ao vivo ou ndao) em qualquer local
de frequéncia coletiva (como sdo todos os comicios, carreatas

e similares) deve ser precedido de autorizacdo e pagamento,
feitos junto ao ECAD.

R: O ECAD é uma entidade de direito privado sem fins lucrativos,
instituido em 1973, e administrado pelas associacdes de gestao
coletiva musical como Abramus (Associacao Brasileira de Musica
e Artes); Amar (Associacao de Musicos, Arranjadores e Regentes);
Assim (Associacao de Intérpretes e MUsicos); Shacem (Sociedade
Brasileira de Autores, Compositores e Escritores de Musica); SICAM
(Sociedade Independente de Compositores e Autores Musicais);

Direitos Autorais e Eleicdes |||l

41



Socinpro (Sociedade Brasileira de Administracdo e Protecdo de
Direitos Intelectuais) e UBC (Unido Brasileira de Compositores). - RS

® . YOUTUBE
\ E REDES
SOCIAIS

O uso de qualquer mdusica (gravada ou ao vivo) em espacos de
frequéncia coletiva exige que o usuario (no caso as campanhas) ob-
tenha a autorizacao de uso e efetuem o pagamento. Embora a LDA
estabeleca que o ECAD (e associagdes) deve estabelecer critérios
objetivos de cobranca (Art. 98, 1°, 2°, 3°), ainda ha enorme elastici-
dade na definicao dos efetivos valores cobrados.

\
|
I
!

Os autores e titulares podem autorizar o uso

publico de suas obras independente do ECAD?

R: Os autores e demais titulares podem autorizar o uso diretamente
(art. 98,8 15), sem a intermediacdo das Associacées ou do ECAD,
mas, pela diversidade de titulares sobre a mesma obra (uma mdusica
gravada por exemplo), isso dificilmente é possivel.

Termos de Uso e Direitos Autorais, Content ID,
remuneracdo e ‘derrubadas’

O ECAD pode negar a autorizacao de uso Q

de musica em um comicio ou carreata?

Como YouTube e redes sociais tratam

o uso de obras de terceiros?

R: N&o. Esse tipo de decisao (se autorizo ou ndo) ndo cabe ao ECAD
ou as Associacdes. No entanto, individualmente, os titulares podem

recusar a autorizacao. R: As plataformas digitais, que suportam a circulacdo e troca de

conteldo digital, tém, em geral, em seus termos de uso, disposicdes
J acerca do uso de obras alheias, incluindo o que serd considerado
violagdo de direito autoral ou ndo. Estas condicdes variam entre as
plataformas. A maioria das empresas controladoras de plataformas
digitais atua em multiplos paises mas tém por base a legislacdo

dos Estados Unidos. Por isso, baseiam suas politicas internas de
propriedade intelectual ndo na legislacdo brasileira (ou de cada um
dos paises onde atuam), mas principalmente na dos Estados Unidos.
Aplicam, por exemplo, o Digital Millenium Copyright Act, que as
isenta de responsabilidade quando terceiros infringem direitos
autorais, desde que retirem contetdo do ar a partir de simples
notificacdo do suposto titular (safe harbour). Isso significa que, em
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geral, as plataformas digitais costumam ser mais diligentes ante
reclamacdes de violacao de direitos autorais do que de violagdes
aos usos livres das obras protegidas (como humor, citagdo, usos
educacionais, etc.).

Vale lembrar, no entanto, que os termos de uso, aos quais 0s
usuarios consentem, séo contratos privados. Ou seja, a legislacao
brasileira de direitos autorais (e principalmente a Constituicao) se
aplica e se sobrepde aos termos privados, sempre que houver con-
flito e quando o uso da aplicacao de internet se der em territério
nacional, como no caso de campanhas eleitorais.

Por exemplo, caso uma plataforma estabeleca qualquer foro no
exterior para resolucdo de questdes judiciais, vale lembrar que o
Codigo de Defesa do Consumidor (o CDC), no seu art. 51, XVII, consi-
dera nulas quaisquer clausulas contratuais que “condicionem ou li-
mitem de qualquer forma o acesso aos 6rgaos do Poder Judiciario”.
Também sdo consideradas nulas quaisquer cladusula de selecdo de
foro diferente do domicilio do consumidor (CC 41728/PR, 2° Secao,
Min. Fernando Gongalves, DJ 18/05/2005).

Como funciona o sistema de verificacao

e derrubada automatica de contetido?

R: Além de mecanismos para envio de denuncia por titulares de
direitos autorais (ou quaisquer terceiros), as plataformas digitais de
grande porte tém desenvolvido e operado sistemas de verificacao
automatizada de infracdo de direitos autorais.

Tais mecanismos buscam correspondéncias entre materiais compar-
tilhados por usuarios e bancos de dados de referéncias, compostos
por obras protegidas fornecidas por titulares (especialmente os de
grande porte). Quando uma similaridade é encontrada, algumas
opcoes sao oferecidas aos titulares. As mais comuns sao bloquear
(ou “derrubar”) o contetido e torna-lo inacessivel para usuarios ou,
alternativamente, redirecionar a monetizacdo para o titular da obra.

Por tratar-se de medida automatizada que busca apenas corres-
pondéncias, é possivel (e infelizmente comum) que o algoritmo de
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uma plataforma leve a derrubada de material que faca uso licito
de obras protegidas — como 0s casos em que 0 USO Seja expressa-
mente autorizado por lei (como para critica) ou seja de obra que
esta em dominio publico. Nesses casos, € importante verificar a
possibilidade de contestar a legitimidade da derrubada, através
de mecanismos oferecidos pela propria plataforma e, se sem
sucesso, pela via judicial.

Alguns produtores de contetido podem, por ter algum conheci-
mento sobre os sistemas automatizados de supostas infracdes
de direitos autorais, evitar usar determinado conteuldo. Este
tipo de conduta, apesar de compreensivel, pode significar, na
pratica, esvaziamento dos direitos para os usuarios e limitacao
a liberdade de expressao.

O fato, no entanto, é que usos legitimos (limitagdes e excecdes,
dominio publico, etc.) ndo podem ser desconsiderados sob alega-
cdo de infracdo aos direitos autorais. E este & um problema real que
precisa ser enfrentado, talvez até legislativamente.

Meu conteudo foi derrubado por violagcao

de direito autoral. O que fazer?

R: Antes de mais nada, verifique o status da obra que foi usada. Se a
obra néo foi licenciada, mas esta em dominio publico ou licenciada
em CC, vocé nado precisa de autorizacdo para usa-la. O mesmo se
aplica se o uso estiver coberto pelas limitagcdes e excegdes de di-
reito autoral (como no caso de parddia, citacao ou transformacao,
vistos acima). Nesses casos, € importante reverter a derrubada.

Ha diferentes possibilidades para contestar e reverter o bloqueio
ou outras sancdes decorrentes, como a perda do status de parceiro
ou a desmonetizacdo. A primeira delas é recorrer aos mecanismos
internos das plataformas digitais de apuracao e contestacao.

No caso do YouTube, por exemplo, é possivel enviar uma contes-
tacdo dirigida ao titular registrado na plataforma, para que este
libere ou ndo o conteddo bloqueado. Talvez, porém, ndo seja pos-
sivel resolver por meio de apelacao interna as plataformas digitais.
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Isso ndo é incomum, uma vez que essas transferem inadequada- e m=— g g
mente para os supostos titulares a avaliagao da suposta infragdo e L7 N @ o u]
estes nem sempre s&o suficientemente criteriosos na avaliagdo da F AN = =
contestagao. —L \
\
Existe ainda a alternativa de pedir a retirada ou suspensao do blo- CONTRATO ‘n O: {E
queio pela via judicial — inclusive com a possibilidade de liminar, que Q !
acelera o processo. Nesse caso, é importante considerar que os termos )
de uso da plataforma ndo podem, no caso de direitos autorais, proibir O !
usos permitidos pela lei brasileira, sob risco de ferir o direito a liberda- e
de de expressdo ou o0 acesso a cultura, informacdo ou conhecimento. O ==
A empresa controladora da plataforma digital de videos YouTube, por QUE CUIDADOS
exemplo, foi condenada a pagar indenizacao por retirar parddias do O
ar,emrazao da LDA autorizar este tipo de uso. él,ﬂv\/ As CAM PAN HAS
DEVEM TER?

© Informe a equipe sobre a necessidade de atentar para
o uso de obras de terceiros para que todos observem os
direitos autorais de terceiros,

© Crie um documento compartilhado para a equipe registrar as
obras de terceiros utilizadas, o tipo de uso, se precisa ou se
houve ou ndo autorizagdo prévia do titular. Caso tenha havido
autorizacgao e, deve-se registrar na tabela onde pode ser
encontrada a declaragao por escrito. Caso a autorizagdo nao
seja necessaria, pois o0 uso é livre ou a obra esta em dominio
publico, deve-se registrar qual(is) limitagdo e/ou excegdo ao
direito autoral que embasa este uso livre permitido ou quando
a obra entrou em dominio publico.

© A equipe pode organizar repositérios de obras de interesse
em dominio publico e com licengas publicas (ha uma série
de sites dedicados a oferta dessas obras) de uso como as
Creative Commons e deve-se reforgar a politica interna de
campanha de observancia dos direitos autorais em qual-
quer producdo interna.
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Lembre-se que as pessoas com deficiéncia tém direito de
participar, em igualdade de condicdes do debate publico
e da democracia. Observe as normas de acessibilidade e
também as boas praticas. Pactue-as com a equipe.

Ofereca a equipe (inclusive prestadores de servigos, agén-
cias de publicidade, etc.) um contrato para celebracdo de
transferéncia de direitos autorais.

Inclua sempre os devidos créditos das obras, mesmo as em
dominio publico e . Ou, pelo menos, sempre que ndo houver
um acordo com o titular explicito em contrario.

Celebre contratos de cessao de direitos autorais, previa-
mente, com todos que tenham criado ou criardo obras para
a campanha.

Tenha em mente os usos legitimos de obras de terceiros
sem necessidade de autorizagdo ou pagamento e aproveite
as oportunidades de comunicagao com o eleitorado que
essas oferecem. Citacdo para fins de critica, usos transfor-
mativos criativos e parddia sdo usos livres.

Em caso de notificacdo de violagdo de direitos autorais
pelos titulares e/ou plataformas digitais, salve as comuni-
cagdes e ndo retire o arquivo do sistema. Verifique a legiti-
midade do uso do material e, caso considere o uso legitimo,
recorra internamente. Lembre-se de documentar todo o
processo. Caso seja necessario, busque amparo na Justica.

Avalie com cautela qualquer pedido de remocgao de con-
teludo alheio pelo argumento de infragdo de direitos au-
torais. Lembre-se que, apesar de existir a possibilidade de
desagradar a campanha momentaneamente, as limitacées
e excegOes sao essenciais para a garantia da liberdade de
expressao, acesso a informacgdo, conhecimento e cultura.
Fortaleca-as.
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Como esperamos que tenham restado claras, as questdes
de direitos autorais sdo complexas e merecem atencao
especial das candidaturas e campanhas. Ainda assim,
assumindo e reconhecendo a vastiddo de questées e por-
menores e, consequentemente, da incompletude inerente
a qualquer Guia de Direitos Autorais nas Eleicdes, cuja
missdo é alertar e minimamente apresentar alguns de
seus elementos essenciais, ousamos elaborar e divulgar o
material. Nesse sentido ficamos felizes em poder con-
tribuir e, esperancosamente, iluminar algumas questdes
basicas e essenciais na producdo de conteldo novo,
modificacdo ou utilizacdo de obras que ja existem.

A percepcao dos impactos dos direitos autorais em
nossas vidas — privadas, publicas e profissionais — é tao
importante como escassa. A Lei de Direitos Autorais em
vigor reflete um tempo passado, mas que ainda se impde.
Sao muitas as caréncias, ndo ha tempo habil, nem clima
propicio, para qualquer alternativa. Isso ficard para a
préxima legislatura.

A campanha de agora (2022) precisa lidar com o que
existe, tanto no que se refere as criacdes originais, ge-
nuinamente novas, como as adaptacdes e usos de obras
preexistentes (e alheias). Os apontamentos e explana-
¢Oes nesse Guia sdo na direcdo de esclarecer e auxiliar
todas as campanhas na utilizacdo de recursos literarios,
artisticos, cientificos — digitais ou analégicos.
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